Wellness auf einen Click -
mit dem Wellnessfinder

Mal so richtig ausspannen, die Seele bau-
meln lassen — mit zunehmendem Stress
wiichst das Bediirfnis der Menschen nach
Erholung. Wellness ist der neudeutsche Be-
griff hierfiir, der Boom ist bekannt. Gerade
wer Entspannung sucht, braucht ein Hotel,
das genau seinen individuellen Bediirfnis-
sen entspricht. Mit einem selektierten An-
gebot von Qualititshotels hilft der ,,Well-
nessfinder®, den Dschungel im Internet zu
lichten.

#Es gibt viele Hotels, die sich Wellness auf
ihre Fahnen schreiben®, sagt Hans R. Miil-

ler, Chef der TOP International Hotelkette.
»Doch nicht tiberall, wo Wellness drauf-
steht, ist auch Wellness drin. Und nichts ist
argerlicher, als sich tiber sein Hotel aufzure-
gen, gerade wenn man der tiglichen Aufre-
gung entfliehen méchte.”

Da der umtriebige Unternehmer nicht still
sitzen kann, nahm er das Thema ,, Wellness®
unter die Lupe und wurde schnell fiindig:
2011 kautfte er das Portal www.wellnessfin-
der.com, welches es bereits seit 1999 gab,
und verpasste diesem eine ,Erfrischungs-
kur®. ,,Fast zwolf Monate haben wir mit er-
heblichem Aufwand Konzept und Optik
Gberarbeitet und neue Partnerhotels ge-
sucht. Nun ist das Portal bei Google an zwei-
ter Stelle gelistet, die Auswahl der Hotels ist
exzellent und das neue Reservierungssystem
funktioniert ebenfalls einwandfrei®, freut
sich Miller.

»Der Ansatz war, Menschen im Internet eine
Maglichkeit zu bieten, mit méglichst gerin-
gem Aufwand die grofitmogliche Treffsi-
cherheit zu erzielen — Individual- statt Pau-
schalerholung ist das Motto. Dies konnten
wir mit dem aktuellen ,Wellnessfinder®
umsetzen®, so Miiller. Inzwischen sind dem
Portal 150 Wellness-Hotels und Resorts in

sieben europdischen Lindern mit mehr als
1.000 Angeboten fiir die Bereiche Wellness,
Beauty, Health und Fitness angeschlossen.
Durch die transparente Darstellung der An-
gebote, den Nachweis von Qualititskriteri-
en und die Kennzeichnung der Zertifizie-
rungen ist schon der Qualititsanspruch ge-
sichert.

Trotz der Fiille des Angebots — der Well-
nessfinder btindelt die umfangreichste deut-
sche Datenbank far Wellness-Hotels — soll-
te auch eine leichte Bedienbarkeit gewihr-
leistet werden. Mit nur drei Klicks ist der
Gast beim Hotel, eine tibersichtliche Auflis-
tung prisentiert das Angebot, Extras, Preise
und alles, was man zur ersten Orientierung
wissen muss. 5
»Das Portal hat sehr grofien Zuspruch, rund
1,5 Millionen Nutzer bewegen sich jahrlich
auf den Seiten, Tendenz steigend. Stirkste
Zielgruppe sind mit 53% die 30- bis 45-
Jihrigen. Interessant auch, dass der Minne-
ranteil der Nutzer bei 40% liegt.
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Verstirkt wird der Wellnessfinder zudem
durch Kooperationspartner wie Kranken-
kassen, Versicherungen, Pflege- und Kos-
metikhersteller als auch durch Marketing-
partner wie Tourismusverbinde oder Ho-
telgruppen. |

el
Hotels des VCH, die Interesse haben, ebenfalls
im Wellnessfinder gelistet zu werden, kénnen
sich gern zwecks néherer Informationen an

Herrn Hans Miiller
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wenden.
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